
实现“双碳”目标，探寻企业新发展之路 ③

挖掘机国内销量同比“八连降”
事件：据中国工程机械工业协会 12 月 9 日公布的数据显

示，根据对 25 家挖掘机制造企业统计，今年 11 月销售各类挖

掘机 2.04万台，同比下降 36.6%，这是该数据在年内连续第七

个月下滑，也再次刷新年内同比跌幅。其中，11 月国内销售

挖掘机 1.4 万台，同比下降 51.4%，这是该数据年内连续第八

个月下滑，且降幅较上月扩大了 4.2个百分点；但较今年 10月

销量，环比增加了 1400台，增幅约 11%。

点评：工程机械行业与社会固定资产投资相关度较高，发

展具有阶段性特征。挖掘机则是工程机械板块的晴雨表。自

今年 4月以来，该行业呈现低迷态势。海外方面，国外工程机

械需求持续增长，再加上国产品牌市场竞争力不断提升及海

外渠道布局日益完善，出口市场有望成为该行业重要的收入

增长点。

虽然挖掘机销量同比仍在下降，但业内对其前景则有较为

乐观的预期。原因在于一些重大基建项目有望在年底逐步获

批和开工，将有力支持今年四季度和明年一季度重大基建项目

推进。此外，随着明年新增专项债额度的提前下达以及财政支

出的加速，基建投资增速也将有望步入企稳回升的阶段。

快速美发品牌优剪合并星客多
事件：12月 6日，快速美发连锁品牌星客多通过微信公众

号发布消息，星客多门店已正式与优剪完成合并，并将在12月7

日切换使用优剪小程序。合并后，星客多已售服务权益不变。

点评：虽然几乎同时起步，且 6年间获得的融资规模也基

本相当，但星客多与优剪在门店数量上却存在不小的差异。

这一差异在很大程度是因为两个品牌选址战略不同。星客多

的店铺以商场门店为主，而优剪以社区门店为主。相比而言，

商场店铺成本高，虽有助于品牌塑造，但难以快速扩张。快剪

小而美的社区店可以在较短时间实现盈利，这也吸引了更多

加盟者投资。

有研究数据显示，2020 年中国生活美容服务业（不含上

游美容用品制造行业）的市场规模约为 6373 亿元，预计 2025

年将达到 8375 亿元。这意味着在该行业中占比过半的美发

业务仍有发展空间。不过，到目前为止，美发行业还没有产生

全国性的连锁品牌。合并星客多后，优剪要如何在众多理发

店中实现可持续发展，将是其面临的下一个课题。

同程艺龙成立酒店科技平台
事件：12月9日，同程艺龙宣布成立艺龙酒店科技平台，平

台上的 7大酒管公司、各主要数智化住宿赋能中台同步亮相。

截至 2021年 11月，艺龙酒店科技平台上的各个酒管公司在全

国17个省区市已有超过300家在营酒店，签约酒店超过500家。

点评：虽然目前看起来，艺龙酒店科技平台的作用还有点

让人不明就里的感觉，但作为 OTA 平台，同程艺龙显然想要

在酒店市场转入存量竞争的当下，通过人工智能和大数据等

科技来实现产业链上下游一体化发展，获得更多赢利点。

不过现在中国酒店行业并不缺智慧智能服务、供应链平

台公司，更不乏酒店品牌运营专家。尤其是大型连锁酒店集

团，其自身全产业体系发展较完善。另一方面，在酒店业中素

有客房预订高于一切的说法，同程艺龙想要在自己不熟悉的

领域分一杯羹，如果不能在订房系统中有所突破，则有很大风

险陷入激烈竞争的泥潭。 （驼驼）

阅 读 提 示
尽管在中央空调行业一路高歌，但空调设备销量已接近“天花板”，凭着敏锐的

市场嗅觉，天加竖起“环境科技”旗帜，持续强化科技创新能力，进军新领域、开拓新

市场。
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本报记者 黄洪涛

一般认为，建筑、工业和交通是三大“耗

能主力”领域，而建筑内部的中央空调系统能

耗总量又相当惊人。

根据中国建筑科学研究院公布的《中国

高效空调制冷机房发展研究报告（2021）》显

示，建筑能耗约占社会总能耗 35%，制冷系统

约占建筑能耗 50%，制冷用电量占全社会用

电量 15%以上，且耗电量年均增速 20%。

11月 23日，世界绿色环保行业备受关注

的年度奖项“保尔森可持续发展奖”颁奖典礼

举行。来自江苏南京的天加环境科技有限公

司(简称天加)凭借“建筑制冷系统综合能效

提升与投资创新模式”获得“保尔森可持续发

展奖——绿色创新类别”年度大奖。

颁奖典礼上，评委会联席主席、中国工

程院院士庄惟敏表示，降低制冷系统能耗，

是全球应对气候变化面临的关键性课题之

一，天加模式的推广应用可以有效推动制

冷行业的绿色高效发展，为碳达峰、碳中

和目标的实现以及减缓气候变化产生积极

影响。

抢抓绿色低碳发展机遇，天加这个刚过

而立之年的国家级高新技术企业、江苏省“隐

形冠军”企业正变得越来越“能打”。

企业建筑绿色节能

作为一家制造业企业，天加对节能降

耗的重视，从一走进企业大门就可以直接感

受到。

远远望去，整个建筑造型别致，锯齿结构

的屋面，“科技感”满满；走近再看，草坪、绿

树、水池，环境宜人，宛如一个“花园式工厂”；

进入车间，地面和墙壁一尘不染，一副井然有

序的生产景象……

“除了这些能看到的表象，环保节能技术

在企业内部建筑中的运用更值得关注。”谈起

企业节能降耗的理念，天加董事长蒋立如数家

珍：“厂房采用了锯齿结构屋面，局部挑高，阳

光可以通过顶部天窗和挑高口进入车间，白

天车间基本不用开灯。同时，挑高处的格栅

可以使厂房内形成舒适的自然通风，保证房间

内的换气次数和空气质量。”

记者了解到，2013 年，国内首个“工业建

筑绿色证书”即花落天加。

“环保是天加刻在骨子里的基因，我们始

终专注于空气处理和能源利用领域。”天加国

内贸易中心高级总监齐家冲表示，多年来，天

加深耕中央空调市场并取得了不俗的成绩。

其中，空气处理机组连续多年国内市场占有

率第一；在核心技术方面，2014 年，天加建成

了国内首个、国际最高等级的 ISO1级超净环

境集成系统。

尽管在中央空调行业一路高歌，但蒋立

仍然有着自己的担忧：空调设备销量已接近

“天花板”，国内很难再找到存量可观的市

场。如何让企业实现可持续发展？这个问题

一直萦绕在蒋立心头。

凭着敏锐的市场嗅觉，蒋立决定，天加要

竖起“环境科技”这面旗帜，持续强化科技创

新能力。一方面继续深耕中央空调市场，走

绿色高效之路，另一方面勇于进军新领域、开

拓新市场。

“全生命期”综合节能

走进广州地铁新塘站，空调机组吹出的

冷风让人感觉格外舒适，但鲜为人知的是，与

以往相比，这里的空调制冷系统每年可节电

76.4万度、节省 244.5吨标煤、减少 635.6吨二

氧化碳排放……

“与天加的合作，让我们看到其系统集

成的专业性，让地铁内的节能清晰可见！”

广 州 地 铁 集 团 建 设 总 部 副 总 工 程 师 吴 疆

说，这种改变正是源于广州地铁对天加“建

筑 制 冷 系 统 综 合 能 效 提 升 与 投 资 创 新 模

式”的应用。

2015 年，天加在广州地铁新塘站实施高

效机房示范站建设，设计了“70%通用主机+

30%超高效磁悬浮机组”的配置，在夏季高负

荷时期以传统冷水机组高效率运行为主，在

过渡季节负荷不满的情况下则由磁悬浮机组

高效率运行，有效降低了水泵能耗，提升主机

能效。

中国勘察设计协会建筑环境与能源应用

分会会长罗继杰说，天加模式实现了机房年

平均综合能效比大于 6.7，与国内平均水平相

比提升 80％，远远领先于世界水平。

记者了解到，长期以来，在建筑节能技

术的推广过程中，由于系统能效缺乏统一的

标准，节能数据大多是单方检测得出，导致

节能推广模式受限。在广州地铁高效机房

示范站项目中，天加建立了由用户方、设备

方、国家权威机构三方在云端不间断、不可

篡改的监测平台，节能数据真实、透明、可

靠，实现了看得见的节能。

“我们将‘哪款中央空调机组更节能’这

种局部的设备端节能，提升到‘全生命期’节

能降耗。”蒋立介绍，所谓“全生命期”节能降

耗的高效机房解决方案，是从设备端和控制

端共同发力，不仅拥有磁悬浮主机、节能“风

水”系统等综合节能硬件，同时着力提升系

统与软件中枢机能，在不同的使用场景进行

针对性设计和完善。

目前，天加模式已成功服务于国内多个

城市的超 70 条重点地铁线，并推广至美国、

新加坡、印度尼西亚等国，广泛应用于轨道

交通、大型场馆等新建或既有项目。

要节能，还要开源

“保护生态环境必须依靠科技支撑，‘环

境科技’一定很有前景！”这几天，蒋立刚从

广州考察洽谈项目回来，每天都要接待好几

拨考察团，每一次他都会向考察团提及这一

理念。

针对建筑行业的高耗能现状，近年来，

天加提出，从单纯的“卖设备”转型成为“建

筑环境节能的领航者”，致力于为用户量身

打造“全生命期成本最低”的系统解决方案，

同时着力开发绿色能源，提升清洁能源利用

效率。

2017 年是天加的“转型之年”，这一年，

原天加空调设备有限公司更名为南京天加

环境科技有限公司，天加的发展目标更加明

确、业务范围开始拓展。

“实现‘双碳’目标，不仅要节能，还要开

源。”蒋立说，因为始终坚信开源的重要性，公

司才进军绿色能源领域，这对于改善能源结

构、实现可持续发展具有重要意义。

值得一提的是，今年 6月，在河北唐山马

头营，我国首次实现干热岩试验性发电，为

干热岩这一清洁能源的开发利用奠定了坚

实基础，天加则为该项目提供了热能转化为

电能的整套设备。

“天加的发展理念和国家‘双碳’战略不

谋而合。”蒋立说，乘着“双碳”战略风口，天

加将坚持深耕建筑节能技术研发，不断开发

利用绿色能源，助力“双碳”目标实现。

从单纯的“卖设备”到提供建筑节能的整体解决方案

看得见的节能

广西实施国企改革三年行动激发企业内生发展活力
本报讯（记者庞慧敏 通讯员蒋少萱）12月 9日，记者从广

西实施国企改革三年行动情况新闻发布会上获悉，截至 11月

30日，广西国企改革三年行动 191项改革任务完成 131项，完

成率 68.6%，今年年底前可完成 70%以上改革任务。

国企改革三年行动开展以来，有效激发了企业内生发展

活力，利润等主要经济指标创历史同期新高，有力促进了国有

企业高质量发展。今年 1 月至 11 月，全区国资委系统国有企

业实现营业收入 8015 亿元、利润总额 268 亿元，同比分别增

长 12.9%、44%，主要指标创历史同期新高。

据了解，自治区国资委监管企业 2021年 1~10月研发投入

64.16亿元。广西国企改革三年行动中科技创新成果持续涌

现，柳工集团“混凝土结构非接触式检测评估与高效加固修

复关键技术”、柳钢集团“广域协同的高端大规模可编程自动

化系统及应用”、北投集团“超 500 米跨径钢管混凝土拱桥关

键技术”获得国家科技进步奖。柳工欧维姆预应力技术、南

南铝高端铝合金、北投路桥集团大跨径拱桥设计与施工技术

等一批高、精、尖“广西制造”“广西技术”已达到国内国际领先

水平。

此外，全区战略性新兴产业不断发展壮大。先后组建数

字广西集团、北投信创等新兴产业投资运营载体，大力发展战

略性新兴产业；推动工程机械、冶金、糖业、铝业等传统产业

“二次创业”。

餐饮企业

打造冬奥“升级版”

赶制玩具出口订单冲刺“全年红”

12 月 8 日，北京丰台区，
一家餐饮公司生产车间内，工
作人员正在为京张线上的奥运
餐进行配餐。随着北京 2022
年冬奥会的临近，各项服务保
障工作也都在紧锣密鼓地进行
着。与此同时，为服务冬奥相
配套的一些餐饮企业也以此为
契机，通过提升餐饮品种和服
务质量来促进自身发展。为
此，一些餐饮企业不仅研发了
新产品，同时还通过多元化、数
字化、标准化的全周期立体式
服务，全力以赴打造服务保障
北京冬奥餐饮“升级版”。

本报记者 王伟伟 摄

本报记者 吴铎思 本报通讯员 张路

“各位网友大家好，欢迎来到‘大漠英雄’

直播间，今天我们到驼奶原产地柯坪县，为大

家带来 100%纯度的驼奶粉……”地处新疆塔

里木盆地西缘的柯坪县，自古以来就是丝绸

之路的必经之地和重要驿站，在骆驼集中养

殖基地的圈舍里，柯坪县优驼乳业有限责任

公司网络主播徐可恩正通过直播带货销售驼

奶粉。

徐可恩说：“我们直播了两天时间，就销

售出 400 单驼奶粉，金额 8 万余元，希望通过

直播让更多人认识了解新疆正宗驼奶，带动

更多农户增收致富。”

除了企业自身直播带货外，该企业还积

极与网红主播合作，拓宽了鲜驼奶、驼奶粉等

产品的网上销售渠道。

网络 主 播 团 队 代 表 邹 德 臣 说 ：“ 为 了

让大家买到真正放心的优质驼奶、驼奶粉

等产品，我们实地考察了很多地方，最后选

择了柯坪县。产品上架 1 小时销售 8 万单，

这足以说明全国消 费 者 对 柯 坪 骆 驼 产 品

的信赖。”

“我们突破了驼奶保鲜关键技术，可以敞

开收购，筑牢了驼奶产业根基，也让这项产业

成为富民产业。”柯坪县优驼乳业有限责任公

司负责人刘桂龙说。

作为第一批向柯坪县优驼乳业有限责任

公司送奶的农民，艾尔肯·卡迪尔靠销售驼奶

一年收入在 20 万元左右。“养骆驼的好处是

一年 365天都有活干、天天能赚钱，一峰产奶

骆驼可连续产奶 14个月至 15个月。”艾尔肯·

卡迪尔说，以前骑上骆驼是要去牧场，现在骑

着骆驼奔小康。

如今，柯坪县优驼乳业有限责任公司不

仅能生产鲜驼奶、驼奶粉，还积极开发驼绒产

品，科技攻关力度不断加大，产业链也在不断

延伸，依靠直播带货销售的货品也越来越多。

近年来，柯坪县立足当地丰富的骆驼资

源优势，把发展骆驼产业作为促进农牧民增

收致富的重要举措。

2020年，柯坪县投入 5000多万元建成了

骆驼集中养殖基地。阿不来提·如斯坦木家

里有 70 峰骆驼，在骆驼繁育期，他靠着卖驼

奶和小骆驼一年就能赚到 10万元，闲暇时节

来到骆驼集中养殖基地务工，每个月有 3000
元的收入。

如今，柯坪县骆驼集中养殖基地采取统

一养殖、统一收购、统一销售的模式，吸引村

民就业，实施规模化、集约化、标准化的人工

养殖方式，壮大骆驼养殖产业。该基地负责

人董明强说：“经过 2 年摸索，我们已经理顺

了发展思路，下一步我们将采取‘企业+合作

社+农户’的方式，让越来越多的农民通过养

殖骆驼走上致富路。”

库尔班江·艾海提是家中第三代养驼人，

和祖父、父亲相比，现在养骆驼赶上了好时

代。父亲艾海提·斯拉木说：“以前养驼人一

年四季四处放牧，条件艰苦，虽世代以养殖骆

驼为生，但真正靠着骆驼富裕起来，还是近几

年的事。”

与牛奶、羊奶相比，骆驼奶营养更加丰

富，市场前景广阔。“我一共有 70峰骆驼在戈

壁滩放养，骆驼产奶的时候就回到圈舍里，一

峰产奶骆驼，一年可带来约 1万元收入，再加

上卖驼绒和骆驼的收入，全家年收入超过 20
万元。”艾海提·斯拉木给记者算了一笔账，他

通过养殖骆驼盖了新房、买了新车，日子越过

越红火。

柯坪县副县长阿迪力·艾米尔说：“今后，

柯坪县还将依托‘骆驼之乡’‘万峰驼县’的民

间美誉，逐步扩大骆驼养殖规模、加快骆驼产

品开发，依托骆驼文化，实现骆驼产业与沙漠

文化、旅游文化的有机结合，不断推动一二三

产融合发展。”

万峰骆驼万峰骆驼““驮驮””富来富来

12月 12日，江苏省连云港市东海县青湖镇西娟工艺品
公司工人正在生产毛绒玩具皮壳。连日来，江苏省连云港市
东海县的许多企业加紧赶制外贸订单，着力做好外贸订单的
岁末年终“消化”，推动既定订单按时完成，全力以赴完成外
贸出口订单，确保工业经济实现“全年红”。

张正友 摄/东方 IC


